Pizza&Food

Nuove idee di gusto
tutte da provare

un'idea brillante, mtelligente: mettere in-

SiEThE UT Erappo i ariende, n:'.;u,aﬁe propo-

gitive, innovative & permettere oo di far
degustare | prodott ai ristoratori, al pizzaiol,
ayli addetts ai lavori insomma
Lungimirante « acuta l'idea che, come sempre,
nasce da un'eslgenza. Spiega Angelo Ruffoni.
direttore commetciale di Global Pesca di Gra
vellona Toce (VB), rivenditore leader che da
mdti anni organiazs Degustazione itineran-
te, evento ad alto tasso di qualith destinato ai
professionisti della ristorazione: “Lidea nasce

“Degustazione itinerante” é la
” % 2
da anni da Global Pesca, affermato
distributore alimentare
di Gravellona Toce (VB). Un evento

a Stresa, Oltre 200 le referenze
““m. a !II E#u"

dalla nostra storia aziendale. Dopo estenci con-
soiidati come rivenditori di pesce fresco del la
g0, ¢ dopo cssere diventati punte di riferimen-
to per i pesce congelato, di lago e di mare, ab-
biamo decien di ampliare la nostra offerta con

altri generi alimentari”
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NOVITA IN DIRETTA

Eravamo a meth degli anni Settanta, la ristora-
tiane# professionale muoveva | primi passi. Ma
]“IF.?lg_:l.J'l.-.:l far conoscere e pndnrn B \'__'-I_;{:'T]l_‘
axiende, bisognava informare 1 clienti, renderdi
partecipi delle noviti, Erco allora lidea; met-
terll insieme, in un evento dagustativa plurite-
makicn, rhe offrisse |'|.|||_'|:|u|:‘.-.:|!|1'.i al -|:!'1'|I,:: |i|
pater torcare con mano, meglio con il palato, le
delizie che le aziende proponevanc. E nata cosi
Depustazione itinerante, appuntamento che
armnai da anni & al centro dellattivica di Glabal
Pesea, rivenditore celebre ¢ celebrato dellTra-
lia del Nord Uwvest. Uggi Degustazione itine
rariker & iy |'|'|_'|]|:-:._|"'r\"|'l|"f:l1'| ‘:J_'H,‘\,-|JIE L‘I’_E r_h:b_ld.-

ma Lant: pll:rl.'!_-'-ull:l:.il fanti Fstorator ¢ piE-
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zaioli che 'f-.@l.l::'.-:- onoscere e novitd delle

aziende e vogliono provarle direltarnents

FORMAZIONE E INFORMAZIONE

“In passate c'era il ristorante tiplco, quello che
proponeva la sua specialits - spiega Ruffoni
Una proposta pustosa, certaments di richiama
Ma V'offerca =i limitava a quel carto piatto, a
quella tipicts proprio perché il ristoratore non
aveva la pessibilitd di conoscere e alternative
Degustazione itinerante ¢ nats proprio con
e ssoopuy i offrive la possibilitd di nuove ides
dl EU"&I:I ove |I|:-||||r|||r|.:|_-1 id inserire nel
meni”, Oggi Degustazione itinerante - cosi
chiamata perché gli assagg voghono appunto

crears un tour del gusto - ¢ una nealta confer
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mata dal numeri: Multima edi-
zione, quella del 2011, ¢ stata
Organizzata Q1 receEnte Dela
suggestiva cormice del 4 stelle
hotel Regina Palace di Stresa,
contesto alberghiero lussuoso
ed esclusivo, Alla 13° edizione
(4 giorni dalle 11 alle 27} han-
no aderito 36 realta produrs-

ve affermate ¢ consolidate nel

food nazionale e

||.=|1|.|'.;rr:.| 4
inter iscsivmale che dispanmes
na di altrettanti spazi per la
depustazions ¢ che hanna pro
posto l'assagpio di oltre 200 prodotd. Tra que-
sti, AgugiarafkPFigna Molini che, fin dalla
prima edisione, ba creduto in questo innovati-
vo progetto, "Fin dalla ‘orima ora’ - racconta
Ruffani - Malino Agugiare, nells persona
Ginrgio Ngigiasg] ha creduto in Degustazione
itinerante. Lo lum proposte seoo risultate vin
centi € i consensi ottenuti hanno dsto ragione

aloroea .

2000 PROFESSIDNISTI

Risultati che parlano con i numeri, basti pen-
sare al "ritorne” degli invitd speditd dall'orga-
nizzazions di Global Pesca: a fronte di 2.000
imwviti, levento ha un ritorno del 30% che squi-
vale a circa Vi) ragioni sociali che visitano De

gustazione itinerante. In altre parole, 700
aziende dl ristorazione rispondono apli i,
Se poi si considera che mediamente agni
azienda fa wisira all'evento con tre perzons,
gquesto equivale 3 una presenza fsica di altre
2.000 professiondsti. Insomma, Depustazione
itinerante & un successo. Che non & Hmira alls
prova del palate ma che prevede anche incon-
tri ¢ forum. come quelle dedicato all'analisi e
alle metodologie di lavorazione del pesce cru-
Hoy, 11 werrm nargrto e srresun? Banale, rr'\-rs-_'.'
ma certamente efficace, Come sottolinea
Ruffoni: “Sembra scontato, ma la carta vincen-

te & [ possibilith di far assaggiare il prodotto

al cliente”. Provare por credero, del rasto, & una
formula sempreverde. @
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